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Reunido Ordindria Publica de 2020/06/12

12. ACORDO DE COOPERACAO - APOIO AO EMPREENDORISMO,
FORMACAO, INOVACAO E DINAMIZACAO DA ATIVIDADE
COMERCIAL E TURISTICA:

Submete-se a consideracdo do Executivo Municipal o acordo de
cooperagao, mencionado em epigrafe, a celebrar entre a CAmara
Municipal de Braga e a Associagcdo Comercial de Braga, tendo em
vista a atribuicdo de uma comparticipacdo financeira, no valor de
180.000,00 €, destinado a apoiar um programa de desenvolvimento
empresarial , 0 qual consagra um conjunto de atividades de apoio ao
empreendedorismo, formagdo, inovacdo e promocao comercial, com a
finalidade de reforgar a afirmagdo nacional e internacional de Braga,
como poélo de exceléncia para a atracdo e dinamizagdo de atividades

economicos ligadas ao setor terciario da economia.

Gabinete de Apoio aos Orgdos Autdrquicos
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ACORDO DE COOPERACAO

PREAMBULO

i

A Associacdo Comercial de Braga é uma associacdo empresarial sem fins lucrativos € com
estatuto de pessoa colectiva de utilidade piblica, agraciada com a medalha de ouro da cidade
de Braga.

Fundada em 1863, a ACB - Associagio Comercial de Braga honra-se de ser uma das mais
antigas institui¢des de Braga, cidade eminentemente comercial criada ha mais de 2.000 anos.

Com 150 anos de histdria e mais de 7.350 associados inscritos, dos quais cerca de 1.243
mantém uma ligagdo efectiva a instituigio na actualidade, a ACB sempre foi a associacio
empresarial mais representativa do concelho de Braga. Vdrias geragles de empresérios e
dirigentes associativos bracarenses deram o seu contributo para o desenvolvimento
socioecondmico de Braga, da Regifo e do nosso Pais, construindo um projecto institucional de
afirmagdo colectiva de inegével valia, mérito e interesse publico.

Nas Oltimas décadas, a ACB tem concretizado projectos de modernizacdo e desenvolvimento
empresarial de reconhecido sucesso, sendo frequentemente referenciada como uma das mais
representativas e dinamicas associacdes de empresarios de Portugal.

Ma vanguarda de um associativismo empresarial defensor de uma cultura empresarial
dindmica e de uma economia competitiva e sustentavel, a ACB tem assumido um
posicionamento singular em termos de representacio, defesa e promogdo dos interesses
econdmicos, sociais, profissionais e culturais dos seus associados. A identidade,
posicionamento e manancial de competéncias da ACB estimulam o alinhamento da sua
actuagio no sentido de encontrar as melhores respostas e solugBes empresariais para os
novos desafios gerados por uma economia e sociedade em acelerada mutagdo.

Com vista 3 prossecugdo dos objectivos nucleares da sua actuagdo, a ACB possui recursos
humanos e técnicos para optimizar a implementagio de programas de desenvolvimento
empresarial, dinamizando centros de competéncias para apoiar empreendedores e as
empresas em todas as fases do seu ciclo de existéncia, em dominios como o/a:

i) Fomento/investimento empresarial, empreendedorismo, modernizagdo e inovacido
comercial & desenvolvimento econdmico;

i) Disponibilizagdo de informacéo especializada (economia, direito, fiscalidade, formalidades
empresariais, etc.);

iii} Realizacdo de projectos de qualificacdo e desenvolvimento empresarial;

iv] Formacdo inicial e continua para empresarios, profissionais do sector terciario, jovens e
desempregados;

v) Promogdo de acgdes colectivas de promogéo e dinamizacdo comercial;
vi) Edigdio de estudos e publicagbes temdticas;

vii) Diplomacia associativa e empresarial;

viii) Representagdo e cooperagdo institucional.

Os custos associados & manuteng3o da estrutura profissional da ACB para a prestagio dos
referidos servicos 4 comunidade empresarial e bracarense séo suportados pelas quotizagdes
dos Associados e através do co-financiamento de projectos desenvolvidos no &mbito da
implementagdo de programas nacionais e comunitarios de apoio as actividades empresariais e
qualificagfo dos recursos humanos.



Importa também salientar que existe um significativo manancial de ac¢bes, projectos e
iniciativas realizadas conjuntamente pela Camara Municipal de Braga e a Associagdo Comercial
de Braga ao longo dos tempos, com destaque para dominios como a realizagdo de eventos
anuais (Festas de 5. Jo3o, Solenidades da Semana Santa, Quadra Natalicia, Braga Romana,
Noite Branca, Concursos e Animagdo Comercial), projectos de urbanismo comercial, ensino e
formacdo profissional, hordrios do comércio, a¢Bes coletivas de promogdo e animagdo
comercial, realizacdo de feiras, informagdo e arbitragem de conflitos de consumo, entre
outros.

A Camara Municipal de Braga nunca deixou de apoiar a ACB - Associa¢do Comercial de Braga e
o tecido empresarial do concelho, no sentido de promover o desenvolvimento econdmico e
empresarial e afirmar Braga como “praca comercial” de exceléncia no contexte nacional,
ibérico e mundial.

Atendendo 3 relevancia e interesse colectivo das actividades desenvolvidas pelas associagdes
empresariais, em particular pela ACB, importa ainda, no actual contexto socioeconémico,
estimular as actividades econémicas através do reforco da coopera¢io entre os organismos do
Estado e as Associa¢Bes; sendo para o efeito necessdrio o estabelecimento de acordos de
cooperagio que proporcionem condigdes favoraveis ao desenvolvimento empresarial, em
especial nas areas de apoio ao empreendedorismo, formacdo, inovacdo empresarial,
promogdo comercial e turistica.

Neste contexto, o presente acordo de coopera¢io destina-se a dotar a ACB — Associagdo
Comercial de Braga dos recursos necessarios a prossecugdo dos objectivos especificos de cada
uma das accbes previstas,

A Cimara Municipal de Braga e a ACB — Associa¢do Comercial de Braga acordam em celebrar
um acordo de cooperagdo gque consagra o desenvolvimento de acgdes conjuntas, com a
finalidade de:

o Promover o empreendedorismo, a inovacio e formago no comércio, turismo e servigos no
concelho de Braga;

e Actuar sobre os factores criticos de melhoria da competitividade das empresas do concelho;

Disponibilizar servigos de apoio ao empresério e investidor, em articulagdo com os servicos
municipais afectos ao "Balcdo Unico”;

Promover iniciativas de dinamizagio comercial, em parceria com a CMB e outros operadores
relevantes, bem como atividades de divulgagdo da oferta comercial, turistica e cultural de
Braga;

Apoiar as empresas do concelho na busca de oportunidades em mercados extra-regionais e
internacionais;

Intervir na implementacio de medidas de apoio & modernizagdo empresarial

Promover o acesso a inovacio tecnoldgica e as acgBes de investigagio e desenvolvimento
de interesse para as atividades econémicas de Braga.



ACORDO DE COOPERAGAO

Entre a

Camara Municipal de Braga, adiante designada por CMB, pessoa colectiva n.2 506 901 173,
com sede na Praca do Municipio, em Braga, representada pelo Senhor Presidente Dr. Ricardo
Rio, gque outorga na qualidade e em representacio da entidade concedente da
comparticipacdo financeira;

Associacdo Comercial de Braga, adiante designada por ACB, pessoa colectiva n.2 500 971 285,
com sede na Rua D. Diogo de Sousa, 91, em Braga, representada pelo Senhor Presidente da
Direccdo Dr. Domingos Macedo Barbosa, que outorga na qualidade e em representacio da
entidade beneficidria da comparticipagéo financeira;

E celebrado o presente acordo de cooperaciio que se regerd pelas clausulas seguintes:

|

I

|

|

I

|

|

|

! Clausula Primeira

! Objeto

! O presente acordo de cooperagdo tem em vista a atribui¢io de uma comparticipagdo

‘ financeira da CMB a ACB, no valor de 180.000,00 euros {cento e oitenta mil euros) destinada a

| apoiar um programa de desenvolvimento empresarial, 0 qual consagra um conjunto de

| actividades de apoio ao empreendedorismo, formagio, inovacdo e promogdo comercial, com a

‘ finalidade de reforgar a afirmagio nacional e internacional de Braga como pélo de exceléncia
para a atrac¢do e dinamizagdo de actividades econémicas ligadas ao sector tercidrio da nossa

economia.

Clausula Segunda
Enqguadramento

O programa de desenvolvimento empresarial da ACB tem como principal objectivo actuar
sobre os factores de competitividade do tecido sociceconémico do Concelho de Braga e a
dinamizacio da economia, compreendendo os seguintes dominios de atuagfo:

s Promover o empreendedorismo, a inovagdo e a formagdo no comércio, tturismo e servigos;
o Actuar sobre os factores criticos de melhoria da competitividade das empresas do concelho;

o Disponibilizar servicos de apoio ao empresério e investidor, em articulagcdo com os servigos
municipais afectos ao “Balcdo Unico”;

e Promover iniciativas de dinamizacio comercial, em parceria com a CMB e outros operadores
relevantes, bem como atividades de divulgacdo da oferta comercial, turistica e cultural de

' Braga;

e Apoiar as empresas do concelho na busca de oportunidades em mercados extrarregionais e
internacionais;

e Intervir na implementa¢io de projetos e medidas de apoic a modernizagdo empresarial,
regeneragio/revitalizagdo dos centros comerciais de 1.2 geragdo e promogao internacional

",

|
i do destino turistico “Braga”;
|
|



e Promover o acesso a inovacao tecnoldgica e as acgdes de investigagdo e desenvolvimento
de interesse para as actividades econdmicas do concelho de Braga.

Clausula Terceira
Metodologia e Planeamento de Actividades

1. A ACB compromete-se a efectuar o devido desenvolvimento e planeamento do programa
acordado com base nas necessidades de afectagdo e articulagdo dos meios humanos e
materiais disponiveis, propondo, ao longo da vigéncia deste acordo de cooperagdo, as
revisBes/alteracBes que se revelem necessarias para validagdo da CMB.

2. Apds a conclusfio das atividades previstas e realizadas ao abrigo do presente acordo de
cooperacdo, a ACB enviard & CMB o respectivo relatdrio final de execugdo.

3. A CMB podera a todo o momento exigir informages ou relatérios de progresso relativos a
execucdo do plano, comprometendo-se a ACB a dar seguimento aos pedidos apresentados.

Clausula Quarta
Prazo de Vigéncia

1, O prazo de vigéncia do presente acordo de cooperagdo inicia-se na data da sua aprovacdo
pela CMB e termina em 31/12/2020.

2. A pedido da ACB com uma anteced&ncia minima de 30 dias, o prazo anteriormente definido
para o termo do acordo poderd ser prorrogado por um periodo nunca superior a 90 dias,
desde que a pretensdo e justificagdo apresentada pela ACB seja aprovada pela CMB.

Clausula Quinta
Orcamento

O programa de desenvolvimento empresarial e de dinamizagdo socioeconémica objecto do
presente acordo de cooperagdio estd orgamentado no montante global de 180.000,00 euros
{cento e oitenta mil euros), conforme descrito no Anexo |, que se considera parte integrante
do presente acordo de cooperagio

Clausula Sexta
Execucio e Comparticipagdo Financeira

1. A CMB procedera ao pagamento do valor acordado em 4 prestagdes trimestrais de igual
montante, devendo a ACB remeter, para o efeito, um relatdrio trimestral de execugdo até dia
15 do més seguinte ao trimestre em causa.

2. A ACB obriga-se a inserir no seu relatério anual de actividades e contas uma rubrica com a
indicacdo “Acordo de cooperagio com a CMB”, bem como inscrever nessa rubrica os
movimentos contabilisticos correspondentes.

3, A CMB proceders 3 retengiio de quaisquer prestacbes, sempre que a ACB ndo apresente
atempadamente os elementos informativos e documentais solicitados pelos Servigos do
Municipio.

Clausula Sétima
Acompanhamento e Controlo



1, Compete 3 CMB acompanhar e fiscalizar a execucdo do presente acordo de cooperagdo,
procedendo, sempre que achar conveniente, & realizagdo de auditorias, inquéritos e
sindicincias,

2. A ACB compromete-se a colaborar activamente nas acgbes de acompanhamento e
fiscalizagio da execucdo do presente acordo de cooperagdo, procedendo ao envio das

informag8es e relatérios que venham a ser pedidos pelos Servi¢os do Municipio, no 4mbito das
actividades de realizacdo do programa acordado.

Clausula Oitava
Publicitagdo

A CMB e a ACB assegurardo a publicitagdo do apoio financeiro concedido, bem como do
objecto e condicdes estipuladas no presente acordo de cooperagéo.

Clausula Nona
Incumprimento, Cessacdo do Acordo e Contencioso

As entidades subscritoras acordam aplicar, no que respeita a eventuais questbes de
incumprimento, cessagdo do acordo ou de contencioso, o disposto na legislacio e
regulamentac#io aplicével ao presente acordo de cooperagdo.

Clausula Décima
Disposigdo Final e Omissbes

As entidades subscritoras declaram estar cientes dos direitos e ohrigacdes emergentes do
presente acordo de cooperacdo e acordam que em caso de omissdo se recorrerd a legislacdo e
regulamentacdo aplicaveis.

Data,

Assinaturas,



Anexo |

ORCAMENTO
Un: Euros
Caéd. Descrigdo Comparticipacdo
CMB
1. Apoio global as vertentes de planeamento, organizac¢do e
gestio dos servicos disponibilizados e acdes planeadas

1.1. Equipas técnicas 25.000,00
1.2. Servigos especializados 25.000,00
1.3. Encargosgerais 15.000,00

Subtotal 65.000,00
2. Ac¢Bes promocionais (indicadas no Anexo Il)
2.1. Equipas técnicas 45,000,00
2.2. Servicos especializados / a¢des de dinamizacio 45.000,00
2.3. Encargos gerais 25.000,00

Subtotal 115.000,00

Total (1+2) 180.000,00




Anexo |l

Em consequéncia da pandemia da doenga de Covid-19 e dos impactos produzidos por esta ho
funcionamento das atividades econémicas, a ACB introduziu uma revis3o a0 seu plano de
atividades para o ano de 2020 que, no essencial, prevé:

» O cancelamento de 6 agbes previstas no documento inicial
o que representavam o envolvimento de 224 empresas e iriam gerar um volume
de negécios estimado na ordem dos 289 mil euros

e Em contrapartida foram introduzidas 9 novas agdes
o que envolvem a participagio de 630 empresas e que se estima serdo
responsaveis por gerar um volume de negocios na ordem dos 395 mil euros

Assim, com esta revisiio, a ACB prevé realizar:
¢ Mais 3 a¢es do que inicialmente previsto

s Envolver mais 406 empresas do que inicialmente previsto
¢ Gerar um volume de negécios de mais 106 mil euros do que inicialmente previsto

Sintese das acdes previstas em grandes nimeros (versdo atualizada):

2 8 n.® de iniclativas de promogao e/oude

desenvolvimento empresarial a desenvolver

p::

e

1 . 4 3 2 n.° de empresas envolvidas nas agdes coletivas

IE

adesenvolver

milhdes de euros

volume de negdclo induzido no mbito das
acBes a desenvolver

—
@

s 0®
A S
n.° de workshops de capacitagio empresarial,
envolvendo 1950 formandos




Cronograma das Acoes:

1. CAMINHO DO GUERREIRO

Data: Janeiro a Junho

Iniciativa de promogédo de estabelecimentos de bebidas e de fidelizagdo de clientes. Ao longo
da época desportiva, os adeptos do SCBraga beneficiam de condiges vantajosas e habilitam-
se a prémios, no consumo de bebidas, de forma responsavel, nos estabelecimentos aderentes,
no caminho para o Estadio.

Resultados esperados:
- 45 Empresas envolvidas
- 45 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes através da campanha

Estado: € realizada

2. PASSAPORTE DO TEMPO

Data: Janeiro a Dezembro

Iniciativa desenvolvida em co-promogdo com o Pelouro do Turismo, que consiste numa
espécie de cartdo da cidade para turistas que recomenda e sugere experiéncias aos seus
utilizadores, concedendo beneficios no acesso a um conjunto de museus, lojas e restaurantes.

Resultados esperados:
- 50 Empresas envolvidas
- 150 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes através da campanha

Estado: o realizada (todas as pecas de comunicagéo foram desenvolvidas, falta a impresséo)

3. AMIGOS DO CAFE

Data: janeiro

Iniciativa de promogdo da coletiva do setor da cafetaria. Ao longo do més de janeiro, as
empresas aderentes disponibilizam um menu de pequeno-almogo sauddvel e econémico ao
preco promocional de 2 euros.

Resultados esperados:

- 25 Empresas envolvidas

- 28.000 Menus servidos

- 56 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes através da campanha

- Duplicar o niimero de pequenos-almogos servidos nos aderentes durante a campanha

Estado: € realizada

4. SUGESTOES DO CHEF

Data: marco

Iniciativa de promogdo coletiva do setor da restauracdo. Ao longo do més de margo, as
empresas aderentes disponibilizardo refei¢des ao almogo com a promogédo “2 pelo prego de
1%,

Resultados esperados:

- 40 empresas envolvidas

- 30.000 refeigdes servidas no ambito da campanha

- 600 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes através da campanha

- Duplicar o trafego nos aderentes durante o periodo da campanha



Estado: o realizada (suspensa no decorrer da agdo devido ao encerramento dos
estabelecimentos)

5. ANIMACAO COMERCIAL SEMANA SANTA
Data: 5 a 12 de abril
Actes de animacdo comercial associadas ao evento

i

‘Semana Santa”, nomeadamente a
organizacao da aciio “Pio de 16 gigante” e a decoragdo de montras alusivas ao evento.

Resultados esperados:

-50 empresas envolvidas

- 90 metros de Pdo de Lo e 50 litros de Favaios distribuidos

- Afixacdo de 300 cartazes da “Semana Santa” em montras do comércio

Estado: @) cancelada

6. PORTAL COMPRAR EM BRAGA

Data: abril

Lancamento do portal “Comprar em Braga”, uma plataforma que identifica os
estabelecimentos comerciais em funcionamento (desenvolvida durante o periodo do estado
de emergéncia e de calamidade da pandemia Covid-19). Os estabelecimentos encontram-se
georreferenciados de forma a permitir, de forma intuitiva, onde se situam os estabelecimentos
mais perto dos consumidores, evitando, assim, desloca¢des desnecessarias e motivando a
preferéncia pelo comércio local.

Resultados esperados:

- 160 empresas envolvidas

- 100 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes através da visibilidade na
plataforma

Estado: e agdo nova - concluida

7. PORTAL QUIETINHO EM CASA / BRAGA

Data: abril

Plataforma que retine informagédo sobre o comércio de Braga com entregas ao domicilio. Este
projeto piloto de pagina dedicada em exclusivo ao comércio de uma determinada localidade
foi desenvolvido pela Equipa Quietinho em Casa com o apoio da ACB.

Resultados esperados:

- 60 empresas envolvidas

- 45 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes através da visibilidade na
plataforma

Estado: 6 agdo nova - concluida

8. ROTA DAS TAPAS — EDIGAO PRIMAVERA

Data: maio

Iniciativa de promocéo da coletiva de estabelecimentos de restauracio e bebidas, realizada em
parceria com a Estrela Damm. Ao longo do periodo da campanha, as empresas aderentes

disponibilizam uma cerveja e uma tapa ao prego promocional de 3 euros,

Resultados esperados:
- 24 empresas envolvidas



- 7.000 tapas servidas no ambito da campanha
- 21 mil euros de volume de negdcios induzido nos aderentes através da campanha
- Duplicar a trafego nos aderentes durante o periodo da campanha

Estado: €) cancelada

9. SUGESTOES DE BELEZA

Data: maio

Iniciativa de promocdo coletiva do setor dos cuidados pessoais. Ao longo do més de maio, as
empresas aderentes disponibilizardo servicos de beleza com promogoes ate 50% de desconto.

Resultados esperados:
25 empresas envolvidas
5.000 servicos de beleza realizados no ambito da campanha
.75 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes através da campanha

- Duplicar o trafego nos aderentes durante o periodo da campanha

Estado: ) cancelada

10. HELP DESK COVID-19

Data: a partir de maio

Servico criado em parceria com Sociedade de Advogados Antas da Cunha ECIJA para prestar
auxilio tecido empresarial da regido de Braga ao nivel do esclarecimento, informacdo e
aconselhamento sobre as medidas de apoio as empresas criadas pelo Estado Portugués, no
ambito da pandemia da doenga Covid-19.

Resultados esperados:
- 600 pedidos de esclarecimento respondidos

Estado: 9 agdo nova - concluida

11. SELO “ESTABELECIMENTO SEGURO”

Data: maio

Iniciativa da ACB que tem como objetivo distinguir os estabelecimentos comerciais e do setor da
restauracdo que assumem o compromisso de adotar um conjunto de boas préticas recomendadas pela
ACB, bem como as orientacSes da Dire¢do-Geral da Salde, para minimizar riscos de contdgio no ambito
da pandemia da doenga de Covid-19. Pretende-se, assim, garantir procedimentos seguros para o
funcionamento dos estabelecimentos e fomentar a confianga dos consumidores no acesso aos
estabelecimentos detentores deste selo. O selo é de adesdo voluntdria, de forma gratuita, e tem a
validade de um ano.

Resultados esperados:
- 200 empresas aderentes ao selo
- aumento da confianca dos consumidores no acesso aos estabelecimentos aderentes

Estado: e agdo nova - concluida

12. GUIA ACB “BOAS PRATICAS PARA OS ESTABELECIMENTOS DE RESTAURACAO E BEBIDAS”
Data: maio

Producdo de Guia de boas préticas para os estabelecimentos de restauracdo e bebidas que
apoie as empresas no seu processo de retoma da atividade em contexto de Covid-19. O guia
dd suporte aos compromissos a adotar pelas empresas na adesdo ao projeto Selo



“Estabelecimento Seguro”, e foi desenvolvido com o apoio de um conjunto de especialistas
externos em colaboragio com os Servigos da ACB.

Resultados esperados:
- Edigdo de guia em formato digital e divulgado por toda a rede de associados ACB

Estado: € acdo nova - concluida

13. VINHO VERDE FEST

Data: 29 a 31 de maio

Evento de promogéo do vinho verde e gastronomia organizado em parceria com o Municipio
de Braga.

Resultados esperados:
- 40 empresas envolvidas
- 160 mil euros de volume de negdcios gerados ao longo da feira

Estado: 9 acdo prevista (em edicdo digital)

14. ANIMACAO BRAGA ROMANA

Data: 22 a 26 de maio

Iniciativa de envolvimento do comércio de Braga com o evento “Braga Romana”. Traduz-se na
organizacdo de um concurso de montras e na criagdo de um desdobravel de divulgacio de

menus de degustacdo “Braga Romana” em estabelecimentos de restauragao.

Resultados esperados:
25 empresas envolvidas

- 18 mil euros de volume de negocios induzido nos aderentes através da iniciativa

Estado: €) cancelada

15. FORUM DE TURISMO DE BRAGA

Data: maio e junho

Iniciativa desenvolvida em co-promog3o com o Pelouro do Turismo, que consiste na realizacdo
anual de um férum de discussio e reflexdo sobre o setor do Turismo. Em 2020, face ao
contexto de pandemia, foi consubstanciado na organizagdo de 5 sessGes realizadas por
videoconferéncia e transmitidas através das redes sociais VisitBraga.

Resultados esperados:
-5 sessOes transmitidas nas redes sociais VisitBraga
- 25 mil visualizagbes

Estado: @ acdo nova — concluida

16. CAMPANHA “COMPRO EM BRAGA”

Data: maio e junho

Campanha de promogdo do comércio local desenvolvida em parceria com o Municipio.
Pretende sensibilizar os consumidores em geral e os bracarenses em particular para a
importancia de se comprar no comércio local e contribuir para o aumento da velocidade da
retoma da atividade econémica.

Resultados esperados:
- 2.000 autocolantes distribuidos pelo comércio local



- exibi¢do de um video promocional
- aumentar a preferéncia dos bracarenses pelo comércio local

Estado: € acdo nova — em desenvolvimento

17. SEMANA DA MODA DIGITAL — PRIMAVERA / VERAO

Data: junho

Iniciativa de promog3o coletiva do setor da moda, realizada de forma digital. Ao longo desta
semana, serdo dados a conhecer os ‘must have’ da estagéo por Pro-Influencers (os retalhistas)
e serdo transmitidos mini desfiles de moda das principais pecas de cada loja aderente.

Resultados esperados:

- 30 empresas envolvidas

- Duplicar o trafego nos aderentes durante as duas semanas subsequentes ao evento
- 90 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes através da iniciativa

Estado: o agdo prevista (reconfigurada para edigéo digital)

18. PORTAL DE PROMOCAO DO ALOJAMENTO E FERIAS NO CAVADO

Data: junho

Criagdo de plataforma de promogdo do turismo na regido do Cavado dirigida aos turistas
nacionais, numa iniciativa liderada pela ACB e que conta com a parceria da ACIB e a ACICE. O
objetivo fundamental da plataforma é mapear a oferta hoteleira e de alojamento local
existente no territério e aproximar os turistas nacionais destas unidades de forma a que
possam fazer as suas reservas sem qualquer intermediario, aumentando assim a margem de
rentabilidade dos operadores.

Resultados esperados:

- 150 empresas envolvidas

- 250 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes através da visibilidade na
plataforma

Estado: 9 acdo nova — em desenvolvimento

19. EXPOSICAO “A ESSENCIA DO COMERCIO”

Data: julho

Uma exposicio fotografica que evidencia as principais virtudes do comércio de Braga — a
familiaridade e afabilidade dos rostos de quem est4 sempre pronto a servir os clientes.

A exposicio estara disponivel de forma fisica - nos Claustros da ACB - e de forma virtual - no
site da ACB.

Resultados esperados:
- 60 empresa envolvidas

Estado: 9 agdo nova — em desenvolvimento

20. PETISCAR A LA BOHEMIA

Data: Julho / Agosto

Iniciativa de promocgio da coletiva de estabelecimentos de restauracdo e bebidas, realizada em
parceria com a Cerveja Bohémia. Ao longo do periodo da campanha, as empresas aderentes
disponibilizam uma cerveja e um petisco ao preco promocional de 3 euros.



Resultados esperados:

- 25 empresas envolvidas

- 13.000 menus servidos no 4mbito da campanha

-39 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes através da campanha
- Duplicar o trafego nos aderentes durante o periodo da campanha

Estado: 9 acdo prevista

21. BRAGA NEW DESIGNERS EXHIBITION
Data: julho
Mostra de jovens criadores instalados na regido de Braga, dirigida a retalhistas e influencers.

Resultados esperados:

- 50 empresas envolvidas

Estado: @) cancelada

22. CONCURSO DE MONTRAS BRAGA A JANELA

Data: setembro

Trata-se de um concurso que prevé a utilizagdo das montras de lojas comerciais como espago
de recriacdo artistica, fazendo das ruas do comércio de Braga uma exposicdo de arte urbana.

Resultados esperados:
- 40 empresas envolvidas

Estado: 9 acdo prevista (recalendarizada)

23. ANIMACAO COMERCIAL NOITE BRANCA
Data; setembro
Iniciativa de envolvimento do comércio de Braga com o evento “Noite Branca”,

nomeadamente através da co-organizacido das Festas Brancas,

Resultados esperados:

- 50 empresas envolvidas

-7 Festas brancas

_175 mil euros de volume de negdcios induzido nos aderentes através da iniciativa

~&

Estado: o cancelada

24. ROTA DAS TAPAS — EDICAO OUTONO

Data: agosto/setembro

Iniciativa de promog3o da coletiva de estabelecimentos de restauragdo e bebidas, realizada em
parceria com a Estrela Damm. Ao longo do periodo da campanha, as empresas aderentes
disponibilizam uma cerveja e uma tapa ao prego promocional de 3 euros.

Resultados esperados:

- 24 empresas envolvidas

- 7.000 tapas servidas no &mbito da campanha

-21 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes através da campanha
- Duplicar o trafego nos aderentes durante o periodo da campanha

Estado: 9 agdo prevista



25. INICIATIVA E ROTEIRO “VERDE COOL”

Data: setembro

Iniciativa de promogio coletiva dos estabelecimentos de comercializagdo de vinho verde e
petiscos. Aos finais de tarde do més de setembro, as empresas aderentes disponibilizardo
menus compostos por um copo de vinho e um petisco com o prego promocional de 3 euros.

Resultados esperados:

- 45 empresas envolvidas

- 60.700 menus servidos no ambito da campanha

- 182 mil euros de volume de negdcios induzido nos aderentes através da campanha
- Duplicar o trafego nos aderentes durante o periodo da campanha

Estado: €) agdo prevista

26. SEMANA DA MODA DIGITAL - OUTONO/INVERNO

Data: outubro

Iniciativa de promocao coletiva do setor da moda, realizada de forma digital. Ao longo desta
semana, um conjunto de influencers digitais passardo por lojas do comércio de Braga, dando a
conhecer aos seus seguidores, através de publicagdes nas suas redes sociais, as propostas de
moda para a estacdo.

Resultados esperados:

- 30 empresas envolvidas

- Duplicar o trafego nos aderentes durante as duas semanas subsequentes ao evento

- Aumentar em 10% o volume de vendas dos aderentes no més de realizagédo do evento
- 45 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes através da iniciativa

Estado: €) acdo prevista

27. TARDES GULOSAS

Data: novembro

Iniciativa de promogdo coletiva do setor da pastelaria. Ao longo do més de novembro, as
empresas aderentes disponibilizardo uma das suas especialidades com a promocao leve 2
pague 1.

Resultados esperados:

- 24 empresas envolvidas

-16.000 bolos/doces vendidos

- 40 mil euros de volume de negécios induzido nos aderentes através da campanha
- Triplicar o trafego nos aderentes durante o periodo da campanha

Estado: €) acdo prevista

28. ACAO COMERCIAL NATAL

Data: dezembro

Iniciativa de envolvimento do comércio de Braga com o evento “Braga é Natal”. Inclui a
sonorizagdo das principais ruas comerciais do centro histérico de Braga; a organizag¢do do Bolo-
Rei gigante e uma iniciativa de incentivo a mobilidade em transportes coletivos.

Resultados esperados:
- 40 empresas envolvidas
- 150 metros de Bolo-Rei e 80 litros de Favaios distribuidos



- 24 ruas sonorizadas durante a quadra de Natal

Estado: €) acio prevista

29. POP UP STORE VISIT BRAGA

Data: ao longo do ano

A “Pop Up Store Visit Braga” é um espaco de promogdo e divulgagdo temporaria da oferta
comercial e turistica do concelho de Braga, que pode ser utilizada de forma rotativa, pelo
periodo de uma semana, por diferentes agentes econémicos, com 3 objetivos essenciais:
promoc3o turistica, promogdo comercial e promogéo do empreendedorismo de base local.

Resultados esperados:
- 50 empresas envolvidas

Estado: 9 acdo em desenvolvimento (apenas suspensa por 2 meses)

30. Dinamizagdo do projeto “ATIVAR BRAGA — Centros Comerciais de 1.2 Geragdo”

Data: Ao longo do ano

Descri¢do: O projeto “Ativar Braga — Centros Comerciais de 1.2 Geracdo” teve como objetivo
central a apresentacdo de propostas e solugdes de regeneragdo dos centros comerciais de 1.2
geracdo integrados no casco urbano de Braga, devolvendo a estas estruturas um novo papel
de afirmacdo econémica e social, ajustado 3 realidade dos tempos modernos, sem esquecer de
dotar as empresas abrangidas das competéncias e saberes para alavancar a dindmica negocial,
a sua sustentabilidade e o seu contributo para a criagdo de emprego.

Apés uma primeira fase de trabalhos onde foi desenvolvido um estudo (diagnostico e
propostas de recomendagdo) e um processo de capacitagdo dos empresérios instalados em 5
CC, pretende-se, ao longo de 2020, promover uma experiéncia piloto de gestdo coletiva de
uma rede de CC1G.

Resultados esperados:
- Criagdo de uma rede de cinco CC1G e de uma estratégia de atuagdo conjunta
- 100 empresas envolvidas

Estado: €) agio em desenvolvimento

31. Dinamizacdo do Projeto “VISIT BRAGA”

Data: Ao longo do ano

O projeto “Visit Braga — Promogdo Integrada da Oferta Turistica” teve como objetivo central a
definicdo de uma estratégia assente na promogdo internacional do destino turistico “Braga” e
dos produtos e recursos associados.

A ACB é parceira do Municipio de Braga na gestdo da plataforma e das redes sociais
associadas, bem como no desenvolvimento de um conjunto de acdes de promogdo e
desenvolvimento do setor.

Resultados esperados:
- 50 empresas envolvidas

Estado: € agio em desenvolvimento

32. Dinamizacdo do projeto “I SHOP BRAGA”
Data: Ao longo do ano



O projeto “I Shop Braga” é um Marketplace que reine um conjunto de pequenas lojas do
comercio local de Braga para fomentar o e-commerce. Foi distinguido, em 2018, pela
Comissdo Europeia como uma boa pratica na dinamizagéo do comércio tradicional.

A ACB assegura a gestao e dinamizagdo da plataforma e das redes sociais associadas.

Resultados esperados:
- 30 empresas envolvidas

Estado: 9 acdo em desenvolvimento

33. Dinamizacao do projeto “TASTE BRAGA”

Data: Ao longo do ano

O projeto “Taste Braga” tem como objetivo fundamental promover Braga enquanto destino
gastronémico, através da oferta especializada de restauracéo e da promog¢do de um conjunto
de eventos gastronémicos em Braga.

A ACB assegura a gestdo e dinamizacdo da plataforma e das redes sociais associadas.

Resultados esperados:
- 90 empresas envolvidas

Estado: @) acédo em desenvolvimento

34. CICLO DE WORKSHOPS / WEBINARES ACB

Data: ao longo do ano

O ciclo de workshops ACB tem como objetivo fundamental formar e informar a comunidade
empresarial sobre os principais assuntos relacionados com as atividades econémicas, dando
especial enfoque as &reas da inovacdo empresarial, internacionalizacdo, atracdo de
investimento e programas europeus de apoio ao financiamento e reestruturagdo empresarial.

Resultados esperados:
- 37 workshops
- 1.950 participantes

Estado: e ac¢do em desenvolvimento (reconfigurada para Webinares)



